
Prima di intraprendere il processo di internazionalizzazione, è
fondamentale condurre un'analisi approfondita del mercato
ungherese. Questo include lo studio delle tendenze di mercato, la
concorrenza, la domanda per i propri prodotti o servizi e le potenziali
barriere all'entrata. La Camera di Commercio può fornire rapporti di
mercato dettagliati e consulenze personalizzate per aiutare a
comprendere meglio il contesto economico ungherese.

Decalogo per l'Internazionalizzazione
delle PMI Italiane in Ungheria

Analisi del Mercato e delle Opportunità

L’Ungheria è un’economia aperta e in continua crescita che incoraggia fortemente gli investimenti esteri.  
L'internazionalizzazione rappresenta un'opportunità significativa per le piccole e medie imprese (PMI)
italiane, permettendo loro di espandere il proprio mercato e di aumentare la competitività. L'Ungheria, con
la sua posizione strategica nel cuore dell'Europa, una forza lavoro qualificata e un ambiente economico
favorevole, è una destinazione attraente per le imprese italiane. 

Questo decalogo è pensato per guidare le PMI italiane nel loro percorso di internazionalizzazione in Ungheria
e sottolinea l'importanza di affidarsi alla Camera di Commercio Italiana, con sede a Budapest, per un
supporto esperto e personalizzato. 

Una volta completata l'analisi di mercato, è essenziale sviluppare un
piano strategico che definisca gli obiettivi a breve, medio e lungo
termine. Questo piano dovrebbe includere:

strategie di marketing
logistica
partnership locali

Ogni mercato ha le proprie leggi e regolamentazioni. Per evitare
sanzioni e problemi legali, è cruciale essere a conoscenza delle
normative ungheresi riguardanti l'importazione, la distribuzione, la
proprietà intellettuale e la tassazione. La CCIU ha esperti legali che
possono fornire consulenze specifiche per garantire la piena
conformità.

Pianificazione Strategica

Conformità Legale e Normativa

Sei pronto? 



      La comprensione della cultura locale è
      fondamentale per il successo nelle operazioni 
      internazionali. Ciò include non solo la lingua, ma
      anche ulteriori aspetti addizionali per i quali è 
      necessario:

Conoscere le tradizioni ungheresi, le festività, e
le abitudini alimentari e di acquisto,
Familiarizzare anche con quelle che sono le
modalità di negoziazione e le aspettative
aziendali ungheresi. In Ungheria, le relazioni
personali spesso giocano un ruolo cruciale nelle
transazioni commerciali.
Investire in programmi di formazione per il
proprio personale, includendo corsi specifici sulla
cultura ungherese e sulla lingua magiara, per
facilitare un'integrazione più rapida e efficace nel
mercato locale.

Adattamento Culturale

      Costruire una solida rete di contatti a livello      
      locale è essenziale per un ingresso efficace in un  
      nuovo mercato. 

È fondamentale partecipare a eventi di
networking, fiere commerciali e conferenze in
Ungheria per entrare in contatto con
imprenditori e professionisti locali. Questi eventi
offrono l'opportunità di costruire relazioni
personali, che sono spesso alla base delle
collaborazioni di successo in Ungheria.
È vantaggioso sviluppare relazioni con le
istituzioni governative ungheresi, le camere di
commercio e le associazioni di categoria.
Queste connessioni possono fornire preziose
informazioni e supporto, oltre a facilitare
l'accesso a incentivi governativi e altre risorse
utili per l'espansione nel mercato ungherese.

Networking e Partnership Locali 

Esistono numerosi finanziamenti e incentivi
disponibili per le imprese che desiderano
internazionalizzarsi, come: incentivi fiscali
per lo sviluppo, investimenti in aree
svantaggiate, incentivi per l'efficienza
energetica, crediti d'imposta per
investimenti esteri e agevolazioni per settori
specifici, con significativi risparmi fiscali per
le sponsorizzazioni.

Finanziamenti e Incentivi 

La gestione efficiente della logistica e della
catena di fornitura è cruciale per il successo delle
operazioni internazionali. Questo include la scelta
dei migliori partner logistici, l'ottimizzazione dei
costi di trasporto e la gestione dei tempi di
consegna. La Camera di Commercio può fornire
consulenze specializzate per ottimizzare questi
processi.

Logistica e Catena di Fornitura



Adattare le strategie di marketing e
comunicazione al mercato ungherese è
fondamentale per raggiungere efficacemente
i clienti locali. Questo può includere la
traduzione e localizzazione del sito web,
l'utilizzo dei media locali e le campagne
pubblicitarie mirate. La Camera di
Commercio offre un ricco catalogo di servizi
di consulenza marketing per aiutare i propri
associati nel creare campagne efficaci.

Marketing e Comunicazione 

Supporto Tecnologico e
Innovazione

L'innovazione e la tecnologia sono essenziali per
competere a livello internazionale. Le PMI devono
investire in tecnologie avanzate e innovazioni di
prodotto per mantenere la loro competitività. È
importante che le imprese stabiliscano collaborazioni
con centri di ricerca e sviluppo e restino aggiornate
sui trend tecnologici emergenti, per sfruttare appieno
le opportunità offerte dall'innovazione.

L'internazionalizzazione in Ungheria rappresenta una grande opportunità per le PMI italiane, ma richiede
un approccio strategico e ben pianificato. Affidarsi alla Camera di Commercio Italiana per l’Ungheria
significa poter contare su un partner esperto che offre supporto completo in tutte le fasi del processo, dalla
pianificazione iniziale all'implementazione operativa. Con il giusto supporto, le imprese possono superare
le sfide dell'internazionalizzazione e sfruttare appieno le opportunità offerte dal mercato ungherese.

servizi@cciu.com

+36 70 8866 762
www.cciu.com

Gestione della barriera linguistica

Utilizzare interpreti e traduttori professionisti durante incontri e negoziazioni. 
Assumere dipendenti che parlano fluentemente sia l'italiano che l'ungherese, facilitando la
comunicazione quotidiana e le operazioni aziendali.
Stabilire partnership con aziende locali che possano fornire supporto linguistico e culturale (joint
ventures, accordi di collaborazione e scambi di personale).
Partecipare a eventi di networking e fiere commerciali in entrambi i paesi per creare relazioni e
familiarizzare con le pratiche commerciali e culturali locali.


