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EXPORTILMODELLO ENTEROGERMINA

Alla scoperta delle imprese dei principi at(ivi
Farmaceutici: vendono '85% della produzione all'eslero
La collaborazione con le multinazionali

diIsidoro Trovato

I made in Italy sa«indorare la pillolss e la sa
anche vendere.Il settore italiano dei principi
attivi farmaceutici (API - Active Pharmaceuti-
cal Ingredients) con un giro d'affari di 3,6 miliar-
di di euro, rappresenta il 9% del mercato mon-
diale, che vale complessivamente 41 miliardi di
euro. L'clevata qualita degli APl italiani ¢ ricono-
sciuta all'estero, tanto che la quota di export rag-
giunge I'85%: Stati Uniti (40%), Europa (36%),
Giappone (18%), «Investimenticontinuiin ricer-
ca ¢ tecnoogia sono la nostra carta vincente nel
mondo della chimica-farmaceutica — ha affer-
mato il presidente Paolo Russolo in occasione
della nomina alla guida di Aschimfarma, ade-
rente a Federchimica/Confindustria —. Latten-
zione del settore alla ricer-
ca ¢ sviluppo, unita all'alto
livello di qualita di prodot-
to, di sicurezza e di rispetto
dellambiente si sono di-
mostrati fattori vincenti
sulla concorrenza asiatica e
hanno indotto le imprese
nmultinazionali farmaceuti-
che a ritornare a collabora-
Te per progetti di sviluppo
con le imprese italiane».

Lacapacila tuttaitaliana di

creare eccellenze in campo
farmaceutico & confermata
dall'interesse che esprimo-

no anche multinazionali del farmaco nei con-
fronti del made in Italy. Un caso eloquente ¢
quello di Sanofi e dello stabilimento italiano di
Origgio (alle porte di Milano). In Italia, Sanofi ¢
una delle principali realta industriali del settore
farmaceutico con una presenza radicata su tuito
il territorio nazionale, un fatturato di 1,5 miliar-
di di euro nel 2017 ¢ oltre 2.500 dipendenti, di
cui 1000 implegati nei siti produttivi.

A fare da punta di diamante ¢ «enterogermi-
nay, un prodotto tutto italiano, lanciato nel 1958
e passato nel 199y da prodotlo elicoa farmacoda
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banco senza obbligo di preserizione medica.

Da anni enterogermina é diventato anche pro-
dotto daexport «Conuna produzione di 350 mi-
lioni di flaconi prodotti ogni anno, il sito di
Origgio ¢ il principale fornitore di Enterogermi-
na per i mercati di tutto il mondo — commenta
Roberto Di Domenico, direttore dello stabili-
mento Sanofi di Origgio —. Negli ultimi anni lo
stabilimento ha beneficiato di importanti inve-
stimenti che I'hanno reso protagonista nella
competizione globale, nello sviluppo di nuove
formulazioni di prodotti e nel supporto alla ri-
cerca scientifica, oltre ad aver contribuito inma-
niera decisiva allo sviluppo dell'economia del

territorio».

Grazie ai key Brand globali
che produce ¢ alla sua ec-
cellenza in termini di quali-
£, sicurezza ¢ produttivita,
1o Stabilimento di Origgio é
uno dei siti pitt rilevanti
nell'ambito della Consu-
mer Healthcare Sanofi,
«Una posizione che verta
ulteriormente consolidata
nel corso del prossimo tri-
ennio — alferma Fabio
Mazzottya, direttore busi-
ness Unit Consumer Teal-
thcare — Verra attuato un
consistente piano di inve-
stimenti che permettera di
raddoppiare 1a produzione

di farmaci in formeliquide peruso orale. L'ltalia
rappresenta infatti uno dei Paesi piut rilevanti
per il network industriale Sanofi nel mondo ¢
peri suoi prodotti, destinati al mercato globale.
Come nel caso di Enterogermina, commercia-
lizzato in oltre 50 paesi, il cui export si stima
continueri ad intensificarsi nei prossimi anni,
arrivando a rappresentare i 3/4 del totale della
domanda mondiale nel corso del prossimo tri-
ennio. Quello latinoamericano é gia il secondo
mercato dopo Tltalia, nel prossimo {uturo pun-
tiamo sulla Russia e poi toceherd alla Cina ».
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Il caso - :
Il commercio mondiale dell [nmrﬂgprmma fiadein Il lly (vendite in unln‘a 1l dl euronel 2017)
v . L

1 = k ﬂalra [ o vl 5"[
2 % Messico | o 13 g’g%. ! AR
3 4 Vietnam |ecossmemsmmem 13 S iy o SR i'( ’
4= India SNSRI 11 . o ¥ | e
5 % Brasile |l 8 - _ it e o o
IE;_ ?. Ecuador |imEmmEY & J £ J _ ‘,_“_ - \Jgnduln nelie
7%  Filippine |l 7 J | ,;"5’;; ‘,"“r‘\tS
8 4 Colombia | 7 B P wiow = 81%
9§ Ungheria | 7 | e st
10 ¢ Turchia [BES000 6 | y )

| G H 10 15 i 5 0 4 0 &5 50 3 ta
Tonte: datiintetni Sanch 1 T

Multinazionali
Fabio Mazzotta, General Manager
Consumer Healthcare BU Sanofi Italia
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