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Alviaa Veronail Vinitaly: crescono Paesi e aziende

Apre ogei a Verona il Vinitaly, 52¢ salone internazionale dei vini ¢
distillad,puntodiriferimento perunbusiness chevales,omiliardidi
export: 4.380 e aziende presentiez6ilPacsirappresentali.r pagivail

IMPRESA & TERRITORI

Eventi. Oggi il focus sulle poten21a11ta del mercato americano

Vinitaly al viaa Verona
I'Ttalia punta a crescere
in Usa, Cina e Canada

[ made in Italy & il primo fornitore di vino
in 16 Paesi ma la Francia ci supera con 29

Micaela Cappellin
VERONA

@39 Se producete Prosecco, con-
centratevi sulla Gran Bretagna, il
Giapponce ela Russia. Se nelle vo-
strecantineinvecchial’ Amarone,
allorailmereatogiustod gquelloci-
nese, Gli Stati Uniti hanno una
spiccata preferenzaper ilrosé ¢l
Pinot grigio. Mentre il pubblico
tedescosembrail pitadattoperle
bottiglie di Primitivo. Per tutti
produttoriitalianodivine,inogni
caso, I prassimi cinque anni
avranno il vento inpoappa.

Al Vinitaly che siapre oggia
Verong, I'ltalia non si presenta
solo conTottimo curricufumdel
2017 - 12 miliardi di produzione,
guasi 6 di export ¢ una crescita
all’estero del 6,296 - ma anche
con buone prospeutive peril fu-
turo, stando allindagine con-
dotta da Nomisma Wine Moni-
tor ¢ Vinitaly.

Perle 380 aziende - 13¢in pitt
rispettv all’anno scorso - che fino
amercoledipresenteranole lo-
ro novita negli stand della Fiera,
perd, non é ancorail momento di
sedersi sughi allori. Perché per
gquanto in crescita, la fecta dei
consumatori internazionali nel-
le mani dei produttori italiani ¢
ancora bassa ¢ laconcorrenza di
aleuni produtiori stranieri si ¢

fattaagguerrita.

Oggi I'talia risutta il principa-
le fornitore di vino di16 Pacsi,
mentre ad esempio ln Francia¢il
primo esportatore in 29, Usa in-
clusi, E propri agli Stati Uniti ¢
dedicato il focus inaugurale di
oggidellafiera. UnPaesedall’alto
potenziale: fraipitiricchialmon-
dodalpuntodivistadelPil proca-
pite (39.500 dollari che divente-
ranno70.000 milanel 2020, coni
consumi di vino cresciuti negli
ultimi cinque annia un tasso me-
dio dell's,gve. Eppure quidobbia-
moaffrontare nonsalolaconcor-
renza francese, ma anche i pro-
duttorilocali,cherappresentano
oltreitre quarticdei consumicau-
mentanoatassi superioriaguelli
dei vini di importazione. 11 mer-
cato statunitense, che per I'talia
vale oltre 1,6 miliardi di euro al-
l'anno, per il 644w si coneentra in
cinguestatisoltanto: Florida, Ca-
lifornia, Texas, New York ¢ De-
Jaware, Ecco perché questanno
Vinitaly ha lavorato per portare
in fera nuovi importatori di Co-
lorado, Kansas, Missourielllino-
is. Anche dal Canada, dove il no-
stro export vinicolo eresce del
oeaanche grazicall’accordo dili-
bero scambio Ceta, quest’anno a
Veronasono prwmti traibuver
nuevi monopoli: Sag (dal Que-

bee), Anbl (dal New Brunswick)
¢ Nsle (dalla Nuova Scozia).
LaCinacunaltro mercatostra-
tegico e con 2,5 miliardidi euro di
importazioni gia oggi rappresen-
ta il quarto pit importante Pacse
almondoperchiesportavino.Ma
Faumento della ricchezza media
della popolazione, cosi come
Fimponente processodiurbaniz-
zazione sano destinati a favorire
un ulteriore aumento dei consu-
midivino, chenel prossimoquin-
quennio dovrebbero crescere fra
ilGuneilom, [anno, Anchequil'lta-
lia ha molt margini di spazio ma
deve confrontarsi con la maggior
presenza di ving francesi ¢ con la
concorrenza dei produttori del-
I'emisfero australe, facilitat) dagli
accordi dilibero scambio. Lacre-
scitadellexport verso la Cinadel
Cile, per esempio, ¢l fiutto delie
intese firmate con Pechino, cui si
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aggiungono quelle siglate con il
Giappone, gli Usg, il Canadae la
Uc. In Cina il vino cileno entra a
daziv zero, a fronte di un 1496 pa-
gato dall'ltalia, ¢ anche questo
spiega perché nel corso di cingue
annilasuaquotadimercato ¢ pas-
sata dal 9o al 129. Lo stesso vale
per IAustralia, che dal 2015 gode
diun trattamento preferenziale a
Pechino ¢ che in cinque anni ha
aceresciuto la propria guota di
mercato dali4.al 209,
Oggiilvinoilalianocrescemol-
tonell'Est Furopa: 1449 negliul-
timicinqueanniinlettonia, «97%e
in Polonia, +55% in Ucraina. In
Germanialeaziendeitaliane sono
ancoraleader interminidiexport
con una fetta di mercato del 362,
anche ge invecchiamento della
popolazione porterd a una sta-
gnazione dei consumi. Mentre in
Gran Bretagna, altro importante

INEUROPA

Leimprese italiane hanno
il36% del mercatotedesco
diimportazione

Calail Regno Unito, percolpa
dellasterlina e della Brexit

4.380

Le aziende

Alla 52esima edizione del
Vinitaly, di scena a Verona
da oggi fino a mercoledi,
partecipano 130 imprese
vinicolein pill del 2017. La
precedente edizione del
Vinitaly registro 128mila
operatori in visita, il 38%
stranieri

15.500

Le etichette online
Quest’anno debutta Vinitaly
Directory, il catalogo online
che parla ancheinglesee
cinese e cherecensisce le
cantine di tutti gli
espositori, per un totale di
oltre 15mila etichette

58 |

1 Paesi in missiane
Sono state organizzate
missioni incoming da 58
Paesi

mercato europeo per i vini italia-
ni, le vendite stanno soffrendo la
svalutazione della sterlina ¢ su
tutto pesalincognita dellaBrexit.

11 principale ostacolo sulla
strada del vino made in Italy? La
franmmentazione ¢ la ridotta di-
mensione delle nostre imprese,
che fra coltivatori di uya e pro-
duttori di vino ammontano a ol-
tre 8omila. Seconde 'ultima in-
dagine di Mediobanca, la pit
grande societd vinicola italiana
non cooperativa (Antinori), fat-
turazzimilionidicuroedesporta
il 63% della produzione. La cali-
forniana E& J Gallo Winery, tan-
te per avere un termine di para-
gone, nel 2016 ha fatturato quasi
4,5 miliardi di euro, Mentre la
Vifia Conchay Toro, prima frale
cantine cilene, fattura oltre 0o
milionidieuro in un Paese dovei
produttori vinicoli esportano ol-

Mercati strategici per i produttori italiani

tre il goss della produzione.

DPer aumentare la dimensione
deinostriproduttori, perd, punta-
re sulla Borsa o sul private equity
nonsembralavia giusta: «Diven-
tadifficile mnettere autile uninve-
stimentonel vino,quandoil fattu-
rito di una cantina &€ molto infe-
riore al valore della vigna, che
rappresenta un’immobilizzazio-
nedicapitalienormey,spiegalla-
vid Pambianco, che nella rivista
Pambianco Wine & Food in di-
stribuzione da oggi al Vinitaly
pubblicale classifiche ded marchi
italiani del vino. Resta, piuttosto,
la via delle acquisizioni, «che in
Ttalianegliultimiannihannoregi-
strato un certo dinamismo e che
mi aspetto proseguivanno anche
nei progsimi mesi».
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