BHIDHGAMERE
( / Edizione del: 03/11/17

R R Dir. Resp.: Paalo Panerai Estratto da pag.: 15

Sezione: INTERNAZIONALIZZAZIONE Tiratura: 54.405 Diffusione: 76.141 Lettori: 117.000 Foglio: 1/2.

A Fiumicino nuova arec commercicde duty free da 10 mila metrd tra lusso, food ¢ business

AdR, piazza del made in Italy

Il 75% dei passeggeri sceglie un’esperienza gourmet

DI GIANFRANCO FErRrONI  rantidicul due stellati (Attimi  gestione aeroportuale, le ore

N by Heinz Beck, in partnership trascorse in acroporto
usso, food e b“r‘%!‘}GSS con Chef Express, e Open Bi- dai passeggeri
center: sono questi i tre g4 i Antonello Colonna, an- in partenza da
pilastri dello sviluppo  che questo grazie alla societa Fiumicino si
commerciale dell aaro-  dj rigtorazione del gruppo Cre- aggirano in-

porto di Fiumicino, che si pre- momnini), 7 wine bar di cui 2 con torno ai 30
senta non solo come un hub  yony di chef stellati (Cristina milioni, su

internazionale ma an’che come  Bowerman con Assaggio), Ul hage annua. Lo scontrmo vl
ilmall pid grande deltarea me- - fast food, 4 pizzerie, 3 gelaterie dio di spesa che si attesta su
tropolitana romana. Numeri g hen 23 snack bar di diverso un rangﬁa tra 140 e i BO elro
da record per édR’ che gestisce Jiyello, qualita e preazo. Tutti per le attivita retail (dalla pro:
lo scalo: per lamministratore  ¢uesti punti ristorazione offro- fumeria e cosmetica, ai prodot-
delegato Ugo de Carolis, la 4 oltre 3700 posti asedere.E (i de] mondo fashion gm an-
societd «& sempre piitoientata  Jopportunita di effettuare co- che libri, quotidiani Souvenir
alla creazione diuna customer  Jazioni di lavoro di alto livello, elettronica e molti altro). Tra lo
experience di livello, caratte-  per non perdere un attimo tra categorie merceologiché mag-
rizzata dalle ecce}lenge». Unun volo e laltro. iormente in crescita nel 2017
aeroporto forte di un'offerta Y visultati della strategia S oo oo inor S G L
commerciale di 30 mila qua-  commerciale di AdR sono sta- ecs%’x qul 'st?rangol Sn fnzgg
drati e, in un anno, capace di i yiconosciuti dai viaggiatori yente am%]uo del 40%. Tra i
vendere 6 milioni di caffe ¢ che alle shopping facilities del 1,55t performer s icczlllno p L
3,8 milioni di panini, con aree  Leonardo da Vinci assegnano, accesSOri moda cog brand iga-
business per incontri, dove il pele classifiche stilate dallAci liani. come Furla e Pi ;adro e
ristorante diventa un luogo  Burope (lassociazione interna- internazionali come Igem dora
di appuntamento privilegiato, gjonale indipendente che mi- Hour Pa‘ssion. “e

oltre al tradizionale shopping, gura attraverso 4 .
L'analisi dei dati illustra i interviste ai In particolare, con riferimen-

punti di forza dello scalo r0-  pagseggeri to al settore dei huxury
mano: un terzo dei passeggeri  |a qualita goods (+35% rispetto al
effettua un acquisto pressoun  percepita 2016), lo scontrino me-
punto vendita in ambito retail  in gltre 300 dio del viaggiatore del
(luxury, duty free o altro) e il zerg porti Leonardo da Vinet am-
75% accede allaristorazione. Il in tutto il monta a oltre 500 euro.

45% dei pasqegger] cheeffettua  mondo) un. A guidare 1l lusso, da
un gcquisto ha un’eta compre- punteggio di Bottega Vengta a Gue-
sa trai36e 55 anni,e un altro  oltre 4 punti, ci, da Valentino a Pra-
45% & invece al di sotlo dei 35 gy yna sca- da, da Tod’s a Bulgari,
anni, Acquisti, per il 52% con  |a dove il con prodotti che spa-
la nazionalit italiana: tra i massimo s1 raggiunge ziano dal tessile alla
passeggeri di stranieri (48%) con b.Lo scalo di Roma pelletteria, passando
prevalgono gli europei e gli nel gradimento dei per i gioielli e le cal-
americani: top five destinazio- viaggiatori si posiziona zature. Un’offexm re-
ni, ovvero le prime cinque per primo tra i grandi hub tail particolarmente
fatturato generato: Cina, Rus- europei per qualita, gradita ai passeggeri

sia e Uae, Usa e Uk, Categorie  dove figurano aeroporti
pit acquistate: luxury, profumi come Londra, Monaco,
e cosmetica, confectionary, gift Amsterdam, Madrid e Parigi,

e accessori. grazie alle vetrine del meglio

Spazi dedicati per il 50% ai  del made in Italy e dei brand T
negozi e per il restante 50%  inlernazionali. E cosi che, se- A et By
ad aree food&beverage e altri  condo i dati di bilancio 2016, ;
servizi al passeggero: 14 risto- il fatturato generato dal si-

stema retail di Aeroporti di
Roma ammonta a circa 500
milioni di euro.

Secondo le ricerche di mer-
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